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Simbología Unidad de organización curricular

Básica

Profesional

Unidad de Integración Curricular

Periodos 

Académicos 

Ordinarios (PAO)

Numero de 

asignaturas 

por PAO

Número de 

horas por PAO

I 6 720

II 6 720

III 6 720

IV 5 720

V 4 720

VI 4 720

VII 4 720

VIII 5 720

Total 40 5760

Ecología

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Ecología

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Fundamentos de 

Marketing

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Fundamentos de 

Marketing

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Fundamentos de 

Administración

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Fundamentos de 

Administración

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Análisis 

Matemático

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Análisis 

Matemático

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Gramática y 

Redacción

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Gramática y 

Redacción

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Informática 

Aplicada al 

Marketing

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Informática 

Aplicada al 

Marketing

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Publicidad I

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Publicidad I

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Diseño Gráfico I

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Diseño Gráfico I

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Contabilidad 

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Contabilidad 

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Análisis 

Estadístico

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Análisis 

Estadístico

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Microeconomía

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Microeconomía

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Investigación de 

Mercados

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Investigación de 

Mercados

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Diseño Gráfico II

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Diseño Gráfico II

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Marketing de 

Servicios

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Marketing de 

Servicios

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Neuromarketing

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Neuromarketing

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

E-Commerce

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

E-Commerce

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marketing de 

Fidelización

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marketing de 

Fidelización

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Packaging

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Packaging

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Publicidad II

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Publicidad II

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Tendencias 

Mundiales del 

Marketing

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Tendencias 

Mundiales del 

Marketing

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Asignatura III 

de Itinerario

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Asignatura III 

de Itinerario

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marcas, Patentes 

y Derecho de 

Autor

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

 Gerencia de 

Marketing

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

 Gerencia de 

Marketing

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Política de 

Producto y Precio

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Política de 

Producto y Precio

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Organización de 

Eventos

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Organización de 

Eventos

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Merchandising

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Merchandising

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Política de 

Distribución

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Política de 

Distribución

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Branding

acd
48

ape 
44

aa
52

vs
144

TH 
288

Branding

acd
48

ape 
44

aa
52

vs
144

TH 
288

Asignatura I 

de Itinerario

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Asignatura I 

de Itinerario

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marketing Digital 

y Social Media

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marketing Digital 

y Social Media

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Estrategias de 

Trademarketing

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Estrategias de 

Trademarketing

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marketing 

Internacional

acd
48

ape 
44

aa
52

pp
144

TH 
288

Marketing 

Internacional

acd
48

ape 
44

aa
52

pp
144

TH 
288

Asignatura II 

de Itinerario

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Asignatura II 

de Itinerario

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

CIM y Políticas de 

Promoción

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

CIM y Políticas de 

Promoción

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Marketing 

Estratégico

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Proyecto 

Integrador

Presupuesto y 

Métricas de 

Marketing

acd
48

ape 
44

aa
52

pp
144

TH 
288

Comunicación 

Interpersonal y 

Grupal

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Comunicación 

Interpersonal y 

Grupal

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Ética y 

Emprendimiento

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Ética y 

Emprendimiento

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Metodología de la 

Investigación

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Metodología de la 

Investigación

acd
48

ape 
42

aa
30

TH 
120

Abreviatura Componentes de Aprendizaje: Carga Horaria

acd Apendizaje en contacto con el docente 1920

ape Aprendizaje práctico-experimental 1724

aa Aprendiaje autónomo 1684

pp Prácticas Preprofesionales 288

vs Vinculación 144

TH Total horas de la asignatura 5760

5.760Total Horas

Asignaturas de la Unidad de Integración Curricular

Marketing Estratégico

Proyecto Integrador

acd
48

ape 
44

aa
52

TH 
144

Simbología Periodo
ITINERARIO I: 

Gestión de Ventas

ITINERARIO II: 

Estrategia Publicitaria

Asignatura  I Semestre VI Administración de la Fuerza de Ventas. Técnicas publicitarias. 

Asignatura  II Semestre VII Técnicas de negociación comercial. Estrategia de Medios. 

Asignatura  III Semestre VIII Sistemas de Información Gerencial. Campañas publicitarias .
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